
ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค
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สอบถามเพิ่มเติมได้ท่ี กองดัชนีเศรษฐกิจการค้า ส านักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า กระทรวงพาณิชย์ โทร 0 2507 7337
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เศรษฐกิจปรับตัวดีขึ้น
และการท่องเที่ยวขยายตัว

สถานการณ์
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ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภคโดยรวม เดือนมีนาคม 2568 ยังอยู่ในช่วงเชื่อมั่นติดต่อกัน
เป็นเดือนท่ี 7 ท่ีระดับ 50.8 โดยปรับตัวลดลงจากระดับ 52.0 ในเดือนก่อนหน้า สำหรับดัชนีความเชื่อมั่น
ผู้บริโภคในอนาคต (3 เดือนข้างหน้า) อยู่ท่ีระดับ 55.9 ปรับตัวลดลงจากระดับ 57.4 ในเดือนก่อนหน้า
และดัชนีความเช่ือม่ันผู้บริโภคในปัจจุบัน อยู่ท่ีระดับ 43.2 ปรับตัวลดลงจากระดับ 43.9 ในเดือนก่อนหน้า 
ทั้งนี้ ปัจจัยบวกที่ส่งผลให้ผู้บริโภคมีความเชื่อมั่นคาดว่ามาจาก (1) การดำเนินนโยบายกระตุ้นเศรษฐกิจ
ของภาครัฐ เพื่อเพิ่มการบริโภคในประเทศ รวมถึงช่วยลดภาระค่าใช้จ่ายของประชาชนและหนี้สินของ
ภาคธุรกิจ และ (2) การส่งออกยังเติบโตได้ต่อเนื ่อง ตามทิศทางการขยายตัวของการผลิตสินค้า
อุตสาหกรรมของประเทศคู่ค้าสำคัญ ส่งผลให้ความต้องการนำเข้าสินค้าจากไทยเพิ่มขึ้น ประกอบกับ
มีการเร่งนำเข้าสินค้าก่อนที่สหรัฐฯ จะใช้มาตรการกำแพงภาษี อย่างไรก็ตาม ยังมีหลายปัจจัยเสี่ยง
ทีส่่งผลต่อเศรษฐกิจไทย อาทิ นโยบายด้านการค้าของสหรัฐฯ ความกังวลของประชาชนต่อภาระหนี้สิน 
เศรษฐกิจโลกที่ยังอ่อนแอ รวมถึงความคาดหวังต่อมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศ เป็นปัจจัย
ทีส่่งผลต่อความเช่ือม่ันผู้บริโภคที่ต้องติดตามสถานการณ์อย่างใกล้ชิดต่อไป
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